LA SEMIOLOGIE APPLIQUEE AU PACKAGING

Séminaire de formation-application
Règles pour décoder et évaluer 

   la communication packaging
Public:

équipe marketing, chefs de produits et/ ou responsables de marques, niveaux stratégique et opérationnel 

intra – entreprises de préférence

8 à 10 ou 12 personnes

Durée, lieu :

1 jour , formation commune

option : 2 jours, si approche  spécifique et comparaison de marques
site : hors entreprise

Objectifs:

· fournir aux participants les méthodes et règles qui leur permettent de mieux évaluer le message d’un packaging et d’en décoder l’ensemble des aspects visuels : couleurs, formes, volumes graphismes, typographies …

· leur permettre d’optimiser les briefs auprès des agences de design et de communication 

· option : repérer les principaux codes culturels d’expression d’un marché cible donné pour évaluation ou adaptation transculturelle du packaging 

Pédagogie et méthodes :

Contenus :

· éléments de sémiologie appliquée : qu’est ce qu’un « message » , avec quels « signes », pour quelle(s) fonctions et relation(s) entre l’émetteur et le récepteur

· qu’est ce qui parle : signes verbaux  et non verbaux , les codes, la prégnance, la lisibilité et la visibilité…

· comment ça parle : les règles de l’expressivité - ce qui est expressif et ce qui ne l’est pas (formes, couleurs, typographie etc.)

· les 10 règles de décodage et d’évaluation du message d’un packaging 

· option :  approche de comparaison inter -culturelle 

Outils et méthodes:

· l’approche sera à la fois pratique et  théorique 
· principe de la démarche : 
La méthode consiste à accompagner le groupe pour l'amener à trouver lui-même les solutions recherchées par l’alternance constante d’exercices pratiques de décodage de corpus de packagings de préférence différents du corpus habituel des participants    
· il s’agit donc d’aborder le message packaging de manière « empirique » dans un premier temps., de faire découvrir aux participants leur pratique usuelle de « décodage » 

      pour  ensuite développer le   

      processus de décodage, sur les bases   

      théoriques de la sémiotique

· un document de résumé des 10 règles de décodage est remis aux participants à l'issue du séminaire

Animation :

animation par Odile Solomon, sémioticienne,  consultante en marketing y  compris à  l’international

Honoraires:

1 jr, tronc commun : 

HT euros  5 000 
2 jours : euros HT 6000 à  7 000 

(en fonction du marché étudié )

Contacts :

Odile Solomon :  + 33(0) 6 50 41 05 77

 odile.solomon@yahoo.fr 

Ce séminaire ou session d’ ateliers  participatifs est conçu sur mesure
l’approche souhaitable est qu’il soit précédé d’une préparation soignée avec l’entreprise cliente, pour repérer le portefeuille de marques et leurs problématiques éventuelles, et construire le séminaire en réponse à des problématiques  et à des besoins réels détectés au sein des équipes marketing. 
option : dans le cas de marché international, une approche inter- culturelle est possible , elle devra faire l’objet d’un travail de préparation préalable spécifique de la part de l’animateur :

· soit par la synthèse de travaux antérieurs déjà réalisés sur des pays ou zones données (ex. divers pays d’Europe,  Japon, USA…)

· soit par une nouvelle recherche adaptée aux marchés à découvrir (ex Chine, Moyen Orient)
(devis supplémentaire : à estimer)

Animation : Odile Solomon

Consultante depuis plus de 20 ans en marketing et en management pour le développement 

des marques et des entreprises
Depuis le début de sa carrière elle a conduit avec ses équipes des études et recherches avec l’objectif d’enrichir la gamme des études qualitatives par de nouvelles méthodes de recherches sémiotiques , y compris  sur l’international.

de 2005 à 2007, elle a animé ce séminaire entre autres auprès des équipes marketing d’ALTADIS, d’HEINEKEN France et du groupe PANZANI . 



