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synopsis

Depuis plus de 25 ans, Odile Solomon exerce , en France et à l’International, le métier de consultante pour le développement des marques et des entreprises, et utilise la sémiotique comme un des outils privilégiés dans les domaines du marketing, du design et de la communication -publicité et média -qu’elle a eu l’opportunité d’aborder.

C’est son expérience singulière, son point de vue et son parti pris des choses qu’elle veut condenser dans un  traité, en même temps qu’elle souhaite déployer une approche pédagogique  simple, par l’exposé d’exemples d’abord, des témoignages, et quelques précisions sur la boîte à outil théorique qu’elle a forgé  avec les années sur les signes et  le processus de signification, aux frontières des sciences cognitives, de l’esthétique, de la psychanalyse , et des sciences sociales, en refusant tout jargon scientifique ou d’usage dont elle n’aurait pas éprouvé la pertinence.

Elle parle d’images, de logos et de packagings, mais elle donne aussi un aperçu des études, recherches ou conférences sur d’autres langages : odeurs, couleurs, sons, espaces, formes, volumes et matériaux, toute matière non verbale dans laquelle se cristallise souvent l’identité d’une marque ou d’une organisation.

Cet ouvrage devrait être utile aux professionnels, étudiants, et chercheurs dans les domaines du marketing, du design, et de la communication et plus généralement à toute personne curieuse des phénomènes de culture et de la quête du sens .

Sommaire ( modifications prévisibles en cours de rédaction)
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1. Prologue : des petites et des grandes épreuves de la Sémiotique Appliquée
. bref résumé d’un parcours : de la société de consommation de masse et de 

  l’émergence conjointe de la société de développement durable
. principes et parti pris de la sémiotique appliquée – comme je l’ai appliquée 

    . le discours "des" objets 

                   . le renvoi à l’émetteur
             . les bénéfices de la sémiotique appliquée : 

   . plus d’intelligibilité et plus de cohérence

   . l’éclair de la singularité


      . l’exigence de complexité et de transversalité
             . sémiologie  ou  sémiotique ? 

2. Applications et déploiements :

2 .1 des parfums et des odeurs
        ex. étude Reckitt & Coleman

2.2 des couleurs
       ex. étude comparée France- Japon, vins et fromages

       ex. extrait de conférence à Maison Millon, couleurs et architecture

       ex. considérations sur la symbolique des couleurs

2.3 des sons, rythmes et vibrations

       ex. étude de programmes radio
       ex. études de discours télévisés 

2.4 des formes et des volumes,  du design et de la mode  

       ex. extrait de la conférence d’Helsinki

       ex. extraits d’études pour Renault

       ex. d’approches d’aide à la conception en design industriel

       ex. extrait d’un texte sur la Mode , le corps et l’identité 

2.5 des espaces et des lieux
      ex. analyse de l’espace Hippo -Citroën

      ex  merchandising et linéaires de grande distribution (étude Kraft)

2.6 de la matière et des matériaux
      ex. extrait d’une conférence :« du sens du matériau plastique 
  2.7 de la parole graphique et rédactionnelle


      ex. analyse presse de la thématique de la sécurité (étude RATP)

  2.8 de l’identité, de l’identité visuelle et de la cohérence d’une marque
      ex. analyse de logos divers : règles d’efficacité d’un logotype  et ex. 

            d’expressivité typographique  

      ex. analyse de packagings divers : les 10 règles de décodage d’un packaging

  2.9 de l’identité d’une entreprise, organisation ou d’un pays
      ex. audit sémiotique d’entreprise

   ex. image France

3.  Quelques repères simples de théorie
. du signe, du sens et de la signification

. le signal et la monosémie

. le symbole et la polysémie

. l’image et la pan - sémie

. langue et parole, l’infra et la supra langue

4. D’autres champs nouveaux à explorer

Annexes : références études, références articles, bibliographie
